ROMANIA
JUDETUL ARAD
MUNICIPIUL ARAD
CONSILIUL LOCAL

HOTARAREA nr. 186
din 10 iulie 2006
privind publicitatea, reclama si afisajul in municipiului Arad

Consiliul Local al Municipiului Arad,

Avand in vedere:
-initiativa Primarului Municipiului Arad, exprimata prin expunerea de motive inregistratd cu nr. ad.26.448 din
7.03.2006;
-raportul 26.448 din 7.03.2006 al Secretarului si Arhitectului-Sef;
-avizele comisiilor de specialitate ale Consiliului Local al Municipiului Arad;
-prevederile Legii nr.50/1991, republicatd, privind autorizarea executdrii constructiilor si unele mdsuri pentru
realizarea locuintelor;
-prevederile Legii nr.148/2000 privind publicitatea;
-prevederile Ordonantei Guvernului nr.90/2004 pentru completarea Legii nr.148/2000 privind publicitatea;
-prevederile Legii nr.422/2001 privind protejarea monumentelor istorice;
-prevederile Ordinului nr.571/1997 pentru aprobarea Normelor tehnice privind proiectarea si amplasarea
constructiilor, instalatiilor si panourilor publicitare in zona drumurilor;
-prevederile Ordonantei Guvernului nr.21/1992 privind protectia consumatorilor;
-prevederile Legii nr.571/2003 privind Codul fiscal;
-prevederile Legii nr.457/2004 privind publicitatea si sponsorizarea pentru produsele din tutun;
-prevederile Legii nr.196/2003 privind prevenirea si combaterea pornografiei;
-prevederile Ordinului nr. 268/441/117/2003, pentru aprobarea Normelor privind definirea, descrierea si
prezentarea bauturilor spirtoase;
-prevederile Ordonantei Guvernului nr.2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor aprobata prin Legea
nr.180/2002;
-prevederile Hotdrarii Guvernului nr. 955/2004, pentru aprobarea reglementdrilor-cadru de aplicare a
Ordonantei Guvernului nr. 71/2002 privind organizarea si functionarea serviciilor publice de administrare a
domeniului public si privat de interes local,

Tn temeiul art.38(2) lit. f si r precum si al art.46 din Legea nr.215/2001, a administratiei publice

locale,
HOTARASTE

Art.1. Se aprobd Regulamentul privind publicitatea, reclama si afisajul in municipiul Arad, prevdzut in
anexa care face parte integranta din prezenta hotarare.



Art.2. Se stabileste un termen de 30 de zile lucratoare de la data intrarii in vigoare a prezentei
hotarari pentru identificarea locatiilor corespunzatoare amplasarii diferitelor structuri publicitare pe domeniul
public sau privat al municipiul Arad, astfel cum este reglemenatat in Regulamentul aprobat potrivit art.1.

Art.3. Se stabileste un termen de 6 luni de la implinirea termenului prevdzut la art.2 pentru
reglementarea (prin autorizare, in conditiile Regulamentului, inlocuire sau desfiintare, dupa caz) a structurilor
publicitare existente la data adoptarii prezentei hotdrari.

Art.4. Prezenta hotarare intra in vigoare in 30 de zile de la data aducerii la cunostinta publica, cu
exceptia prevederilor art.55 teza ultima din regulament, care intra in vigoare la data de 31.12.2006.

Art.5. La data intrdrii in vigoare a prezentei hotdrari, Hotdrarile nr.147/2001, 255/2001, 362/2001 si
377/2002, precum si dispozitiile contrare continute in Hotdrarea Consiliului Local al Municipiului Arad
nr.407/2004 se abroga.

Art.6. Prezenta hotdrare se aduce la cunostinta publica de Serviciul Administratie publica locala.

PRESEDINTE DE SEDINTA SECRETAR
Tusz Francisc Doina Paul



Anexa la Hotarérea nr. 186 din 10.07.2006
a Consiliului Local al Municipiului Arad

REGULAMENT PRIVIND PUBLICITATEA, RECLAMA SI AFISAJUL IN MUNICIPIUL ARAD

CAP.I. DISPOZITII GENERALE

Art.1.Prezentul Regulament este elaborat in temeiul prevederilor:

- Legii nr.50/1991, republicatd, privind autorizarea executdrii constructiilor si unele mdsuri pentru realizarea
locuintelor, cu modificarile si completarile ulterioare,

- Legii nr.148/2000 privind publicitatea, cu modificarile si completarile ulterioare,

- Legii nr.422/2001 privind protejarea monumentelor istorice, cu modificdrile si completdrile ulterioare,
-Ordinului nr.571/1997 pentru aprobarea Normelor tehnice privind proiectarea si amplasarea construcitiilor,
instalatiilor si panourilor publicitare in zona drumurilor, cu modificarile si completarile ulterioare,

-Ordonantei Guvernului nr.21/1992 privind protectia consumatorilor, republicatd, cu modificarile si
completarile ulterioare,

- Legii nr.571/2003 privind Codul fiscal, cu modificdrile si completdrile ulterioare,

- Legii nr.457/2004 privind publicitatea si sponsorizarea pentru produsele din tutun,

- Legii nr.196/2003 privind prevenirea si combaterea pornografiei, cu modificdrile si completdrile ulterioare,
-Ordinului nr. 268/441/117/2003 pentru aprobarea Normelor privind definirea, descrierea si prezentarea
bauturilor spirtoase, cu modificarile si completarile ulterioare,

-Ordonantei Guvernului nr.2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor aprobatd prin Legea nr.180/2002,
cu modificarile si completarile ulterioare,

-Hotdrarii Guvernului nr. 955/2004 pentru aprobarea reglementdrilor-cadru de aplicare a Ordonantei
Guvernului nr. 71/2002 privind organizarea si functionarea serviciilor publice de administrare a domeniului
public si privat de interes local, aprobata cu modificari prin Legea nr. 3/2003.

Art.2. Regulamentul asigura cadrul juridic unitar al desfasurarii activitatilor de publicitate, reclama si
afisaj in municipiul Arad.

Art.3. Activitdtile de publicitate, reclama si afisaj, denumite in continuare ,activitdti de publicitate”
pot fi desfasurate de orice persoand fizicd sau persoana juridicd, pe intreg teritoriul administrativ al
municipiului Arad, in conditiile si limitele stabilite in Regulament.

Art.4. Activitatile de publicitate se pot desfasura pe domeniul public sau privat al municipiului sau pe
domeniul privat al persoanelor fizice sau persoanelor juridice in urmatoarele modalitat;:

1. cu caracter permanent sau temporar;

2. in locatii fixe, mobile sau stabilite aleatoriu;

3. in extravilan;

4. cu caracter temporar, de promovare realizatd pe autovehicule, sonor, aerian, la sol etc;

5. pe structurile publicitare ale municipalitdtii.

Art.5. n intelesul prezentului Regulament, termenii si notiunile de mai jos se definesc dupd cum
urmeaza:

a) promovare: ansamblu de activitdti si mijloace promotionale care includ: publicitatea, reclama,
organizarea de evenimente, distribuirea de mostre etc. si prin care se urmdreste crearea unui
avantaj de piata pentru un produs, serviciu, idee etc.

b) publicitate: orice formd de prezentare a unei activitati comerciale, industriale, artizanale sau liber-
profesioniste, avand ca scop promovarea vanzdrii de bunuri si servicii, de drepturi si obligatii.

c) publicitate stradala (outdoor): publicitate efectuatd in spatii deschise, in exterior.

d) reclama: activitate prin care este transmis un mesaj cu privire la un lucru, serviciu, program, etc. in
scopul de a atrage atentia asupra obiectului reclamei respective. In sens restrans : suport utilizat in
activitatea de reclama.

e) firma: element de identificare a comerciantului, persoana fizica sau juridicd, institutiei publice,
fundatiei etc. inscriptionat pe un suport constructiv aplicabil pe cladire sau independent.

f) afis: mijloc de transmitere a mesajului publicitar, de obicei, imprimat pe suport de hartie sau pe
folie sinteticd si expus public.

g) sistem publicitar: constructie provizorie utilizatd ca suport pentru mesajul publicitar.

h) banner: suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sintetica sau din material textil, in
mod obisnuit, de forma dreptunghiulard, ancorat in zone publice.




i) mash: suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat (gen plasa find),
de obicei de mari dimensiuni, fixat in diferite modalitati pe cladiri.

j) panou indicator: panou amplasat pe cladiri sau suporturi independente cu inscriptii prin care se
avertizeazd apropierea de o zond sau de un imobil unde se desfdsoard o activitate determinata. Tn
aceeasi categorie se includ: bannerul vertical, caseta luminoasd, tablita indicatoare, toate de mici
dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi etc.

k) panou mobil: panou publicitar avand dimensiuni variabile (reduse) amplasat la sol, fara fundatie
sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate.

l) publicitate neluminoasa: publicitate care se realizeazd prin afige, panouri etc. fard sursa de
lumina.

m) publicitate luminoasa: publicitate realizatd prin corpuri luminoase (cu sursa proprie de lumind)
sau prin corpuri iluminate (cu o sursa de lumind amplasatd in asa fel incat sa asigure iluminarea
corpului publicitar respectiv).

n) publicitate temporara : publicitate realizata prin intermediul diferitelor mijloace, cu diferite ocazii.

0) publicitate atipica: publicitate realizata prin intermediul unor mijloace, structuri, corpuri, instalatji
originale, fara repetitie.

p) totem: structura publicitard verticald, luminoasd, sprijinita pe sol, prin intermediul cdareia se
realizeaza publicitate in nume propriu.

CAP.II. CONDITII DE EXERCITARE A ACTIVITATII DE PUBLICITATE

Art.6. Activitdtile de publicitate, astfel cum sunt prevazute la art.4, se pot desfasura doar cu
respectarea cumulativé a urmatoarelor conditji:
1. conditile de ocupare a domeniului public sau privat al municipiului Arad sau de amplasare pe
domeniul privat al persoanelor fizice sau persoanelor juridice a formelor de publicitate;
2. autorizarea sau avizarea,
3. indeplinirea obligatiilor fiscale.

CAP.III. NORME PRIVIND STABILIREA AMPLASAMENTELOR PENTRU DESFASURAREA
DIFERITELOR TIPURI DE PUBLICITATE

Art.7. Locatiile fixe, destinate amplasarii panourilor publicitare (luminoase si neluminoase), corpurilor
atipice, panourilor publicitare din extravilan si structurilor publicitare ale municipalitatii se stabilesc de
consiliul local, prin hotdrare, prin identificarea amplasamentului sau prin indicarea criteriilor de localizare.

Art.8. Locatiile aleatorii, destinate amplasdrii bannerelor si bannerelor verticale se stabilesc cu
acordul primarului si avizul Arhitectului Sef.

Art.9. Locatiile destinate amplasarii casetelor luminoase, tablitelor indicatoare, panourilor mobile se
stabilesc cu avizul Arhitectului Sef si acordul Politiei Rutiere — cand este cazul.

Art.10. Amplasarea, pozitionarea mash-urilor, respectiv a firmelor pe cladiri se avizeaza de Arhitectul
Sef, in conditiile prezentului Regulament.

Art.11. Totemurile se amplaseaza pe domeniul privat al solicitantului sau pe domeniul public sau
privat al municipiului, in imediata vecindtate a spatiului a cdrui denumire este inscriptionatd pe totem.

Art.12. Amplasarea panourilor publicitare pe domeniul privat al persoanelor fizice sau persoanelor
juridice se avizeaza de Arhitectul Sef, in conditiile prezentului Regulament.

Art.13.(1) Instalarea diferitelor structuri publicitare este interzisa:

a) pe imobile declarate monument istoric;

b) in zonele de protectie instituite in jurul monumentelor istorice;

c) pe B-dul Revolutiei si pe magistralele de intrare in oras, cu exceptia prevdzutd la art.21
alin.(2);

d) fin parcuri;

e) pe arborii plantati in interiorul municipiului;

f) pe stalpii ornamentali ai retelei de iluminat public;

g) 1n zonele cu regim special de paza si supraveghere;

h) pe cladiri cu destinatia de institutie publica;

i) pe gardurile cimitirelor si Idcasurilor de cult;

j) pe pasajele rutiere;



k) pe stalpi care sustin indicatoare de circulatie;

[) in curbe cu vizibilitate redusa si in zone de conflict cu evenimente rutiere deosebite;

m) n zonele de sigurantad a drumului;

n) la mai putin de 50 m de calea ferata;

0) 1in zona de protectie LEA de inalta tensiune;

p) pe magistralele de gaz si energie termica aeriene.

(2) Situatiile care fac exceptie de la prevederile alin.(1) sunt detaliate in sectiunile

capitolului 1V.

CAP.1IV. REGULI SI PROCEDURI SPECIFICE DE AUTORIZARE, AVIZARE

Art.14. Regulile specifice de desfasurare a diferitelor tipuri de publicitate precum si procedurile de
autorizare sau avizare sunt stabilite si reglementate in sectiunile urmatoare.

SECTIUNEA 1. PANOURI PUBLICITARE

8 1. Amplasarea panourilor publicitare in extravilanul municipiului

Art.15. Pe terenurile situate in extravilanul municipiului Arad panourile publicitare luminoase sau
neluminoase se pot amplasa cu respectarea urmatoarelor conditii si criterii:

a)locatia pentru panourile publicitare tipice se stabileste la o distantd de 10 m fatd de marginea
imbracdmintii drumului (partea carosabild + banda de consolidare a acostamentului) si la o distanta de
minima 200 m unul fatd de celdlalt;

b)locatia pentru panourile atipice (cu megadimensiuni) se stabileste la o distantd de 40 m fata de
marginea imbracamintii drumului (partea carosabild + banda de consolidare a acostamentului si la o
distantd minima de 400 m unul fata de celdlalt;

c)locatiile situate pe domeniul public sau privat al municipiului se atribuie prin licitatie publica;

d)din comisia de licitatie face parte, in mod obligatoriu, Arhitectul Sef.

Art.16. Procedura de licitatie publica se declanseaza pe baza certificatelor de urbanism si a acordului
emis de Comisia de Acord unic, pentru fiecare amplasament licitat, solicitate de organizatorul licitatiei.

Art.17. Dimensiunile, formatul, tipul (luminat sau iluminat) se stabilesc in caietul de sarcini al
licitatiei, pe baza avizului de specialitate al Arhitectului Sef.

Art.18. (1) Atribuirea contractului de inchiriere pentru terenul licitat potrivit art.15 lit. ¢ se face pe
duratd de 12 luni.

(2) In cazul in care la implinirea termenului prevazut la alin.(1), structura publicitard
amplasata ramane in proprietatea (publica sau privatd) a municipiului, durata atribuirii contractului de
inchiriere este de 24 luni.

(3) Contractele de inchiriere incheiate potrivit alin.(1) se pot prelungi, prin acordul
partilor, cu cel mult jumatate din durata initiald. In numele Consiliului Local, este mandatat primarul sa isi
exprime acordul.

Art.19. Amplasarea panourilor publicitare pe domeniul privat al persoanelor juridice sau persoanelor
fizice se autorizeaza cu acordul dat in forma autentica al proprietarului terenului.

Art.20. Amplasarea structurilor publicitare se face pe baza autorizatiei de construire solicitata si
emisd in conditiile Legii nr.50/1991, republicatd, cu modificdrile si completdrile ulterioare.

8 2. Amplasarea panourilor publicitare in intravilanul municipiului
Art.21. (1) In intravilanul municipiului Arad se pot amplasa doar panouri publicitare luminoase sau
iluminate.

(2) Prin exceptie de la prevederile art.13 alin. (1) lit. ,c”, pe B-dul Revolutiei si pe
magistralele de intrare in oras se pot accepta, in conditiile stabilite prin prezentul regulament, panouri tip
city-light, cu dimensiunea de 1,2/1,8 m.

Art.22.(1) Amplasamentele stabilite de consiliu potrivit art.7 si in considerarea restrictiilor stabilite la
art.13(1), se atribuie prin licitatie publica.
(2) Din comisia de licitatie face parte, in mod obligatoriu, Arhitectul Sef.
Art.23. Prevederile art.16, 17 si 18 sunt aplicabile.
Art.24. Pentru amplasarea panourilor publicitare pe domeniul privat al persoanelor fizice sau
persoanelor juridice sunt aplicabile urmatoarele norme:
a)panourile se amplaseaza in asa fel incat sa nu iasd in consola din perimetrul incintei (curtii);



b)panourile nu pot fi amplasate pe perimetru;

c)amplasarea se autorizeaza cu conditia integrarii in arhitectura intregului ansamblu.

Art.25. Amplasarea panourilor publicitare se face pe baza autorizatiei de construire solicitata si
emisad in baza Legii nr.50/1991, republicatd, cu modificdrile si completdrile ulterioare.

SECTIUNEA 2. STRUCTURI PUBLICITARE PENTRU PUBLICITATEA ATIPICA

Art.26.(1) Structurile publicitare pentru publicitatea atipicad se pot amplasa pe locatiile stabilite de
consiliu potrivit art.7.

(2) In mod exceptional, consiliul local poate stabili, in baza art.13(2), locatii exceptate de la
activitatea de publicitate, asa cum sunt ele determinate la art.13(1).

Art.27. Locatiile se atribuie prin licitatie publica.

Art.28.(1) Procedura de licitatie se declanseazd pe baza certificatului de urbanism si a acordului
emis de Comisia de Acord unic (cand este cazul) solicitate de participantul la licitatie, si depuse la
organizatorul licitatiei in termenul stabilit in caietul de sarcini.

(2) Din comisia de licitatie face parte, in mod obligatoriu Arhitectul Sef.

Art.29. Atribuirea contractului de finchiriere se face pe duratd de 3-6 luni, cu posibilitatea de
prelungire, prin acordul partilor, cu cel mult jumatate din durata initiald. In numele Consiliului Local este
mandatat primarul sa isi exprime acordul.

Art.30. Structurile publicitare atipice se amplaseazd pe baza autorizatiei de construire sau in baza
avizului Arhitectului Sef, in cazurile in care, potrivit Legii nr.50/1991 republicatd, nu este necesara
emiterea unei autorizatji de construire.

SECTIUNEA 3. BANNERE. BANNERE VERTICALE

Art.31. Locatiile destinate amplasarii bannerelor se stabilesc potrivit art.8 si in considerarea
prevederilor art.13(1).
Art.32. Prin exceptie de la prevederile art.13(1) lit.f se pot amplasa (ancora) bannere pe stalpi, in
urmatoarele conditii intrunite cumulativ in faza de avizare:
a)locatia solicitatd este indicatd pe plan de situatie pe suport topo, cu pozitionarea stalpilor pe care
se ancoreaza;
b)solicitarea este sustinutd de un memoriu in care se precizeaza indltimea de fixare a bannerului si
grafica acestuia;
c)avizul prealabil al detinatorului stalpului.
Art.33.(1) Durata pentru care se avizeaza amplasarea unui banner este de 1-3 luni.
(2) Pentru o duratd mai micd de 1 luna se datoreaza taxa calculata pentru o luna.
(3) Bannerele se amplaseaza pe baza autorizatiei de construire solicitatd in conditiile Legii
nr.50/1991, republicatd, cu modificarile si completarile ulterioare.

SECTIUNEA 4. MASH-URI

Art.34. Amplasamentele mash-urilor se avizeazd potrivit art.10 si in considerarea prevederilor
art.13(1).

Art.35. Prin exceptie de la prevederile art.13(1) lit. a, b,c, h se pot amplasa mash-uri pe plasa
protectoare a schelelor montate pentru renovarea cladirilor la care se face referire in articolul precizat.

Art.36.(1) Mash-urile se amplaseazd pe baza autorizatiei de construire solicitatd in conditiile Legii
nr.50/1991, republicatd, cu modificdrile si completarile ulteroare si emisa cu respectarea urmatoarelor
conditii:

a)sa fie luminate pe timp de noapte;

b)mash-urile amplasate pe calcane sa fie concepute in concordantd cu arhitectura imobilului;

c)cererea de autorizare sa fie insotitd de acordul Asociatiei de proprietari si in mod obligatoriu al
celor direct afectat;.

(2) Nu se autorizeaza amplasarea (pozitionarea) mash-urilor pe geamuri, cu exceptia

perioadei cuprinsd intre 21 martie — 21 septembrie si cu acordul dat in forma autentica, al locatarilor
direct afectati.

SECTIUNEA 5. FIRME



Art.37. Amplasarea firmelor se avizeaza potrivit art.10 si in considerarea prevederilor art.13(1).

Art.38. Firmele se amplaseaza pe fatada spatiului definit, in locuri special amenajate sau care sunt
posibile din punct de vedere arhitectural si constructiv, dupa cum urmeaza:

a)pe cladirile de locuit care au si spatji cu altéd destinatie, situate la parter sau mezanin, firmele se
amplaseaza numai pe fatadele corespunzdtoare acestor spatii sau pe parapetul plin si continuu de la
balconul etajului I (unde este cazul), cu acordul proprietarilor;

b)firmele amplasate in consold se monteaza la inaltime minima de 2,50 m de la nivelul trotuarului.
Fata de planul fatadei pot iesi in consold maxim 70 cm;

c)copertinele pe care se inscriptioneaza o firma se amplaseaza la o indltime de min. 2,50 m de la
nivelul trotuarului si cu o iesire de max. 1,20 m fata de planul fatadei. Nu se autorizeaza copertine pe
cladirile monument istoric si pe cladirile din zona de protectie a monumentelor istorice.

Art.39.(1) Prin exceptie de la prevederile art.13(1) pe cladirile monument istoric si pe cele din zona
lor de protectie se pot amplasa doar parasolare mobile prinse pe fatada, firmele urméand a fi amplasate
cu respectarea urmdtoarelor conditji:
a)in zonele fara decoratie de arhitectura ale fatadei;
b)doar deasupra accesului in spatju, fard a depasi indltimea parterului;
c)in cazul imobilelor cu intrare, comund pentru mai multe persoane juridice, firmele (cu dimensiuni de
15x30 cm) se amplaseaza intr-o caseta fixata pe fatada principald, lateral intrarii, cu indltimea egala cu a
portii de acces.

(2) Pentru cladirile monument istoric si pentru cele din zona lor de protectie se recomanda
folosirea firmelor perpendiculare pe planul fatadei cu dimensiunea maximd de 70x50 cm, de preferinta
luminoase.

Art.40. Firmele si copertinele pe care sunt inscriptionate firme se autorizeaza pe baza Legii
nr.50/1991, republicatd, cu maodificdrile si completdrile ulterioare. Nu este necesard autorizatia de
construire pentru firmele inscriptionate pe vitrine sau pe usa de acces.

SECTIUNEA 6. PANOURI MOBILE

Art.41. Pe trotuarele cu o latime de 5 m si langa cladire se pot amplasa panouri mobile (pliante)
autoportante, cu dimensiuni de 0,50x0,90 m.

Art.42. Panourile mobile se amplaseaza fara autorizatie de construire cu avizul Arhitectului Sef si cu
plata taxelor corespunzatoare ocuparii domeniului public.

SECTIUNEA 7. CASETE LUMINOASE

Art.43. Casetele luminoase, cu dimensiuni max. de 0,70/1 m se ancoreaza pe stélpi de furnizare a
energiei electrice (cu exceptia celor ornamentali si ai celor ce apartin Companiei de Transport Public) in
locatii avizate de Arhitectul Sef si cu acordul Politiei Rutiere, pe baza acordului expres al proprietarului
stalpului si cu dovada incheierii unui contract.

Art.44. Casete luminoase se autorizeaza in baza Legii nr.50/1991, republicatd, cu modificdrile si
completarile ulterioare.

SECTIUNEA 8. TOTEMURI

Art.45. Totemurile, astfel cum sunt definite in prezentul Regulament se amplaseaza pe domeniul
privat al solicitantului sau pe domeniul public sau privat al municipiului in baza unui contract de
concesiune.

Art.46. Totemurile se autorizeazd in baza Legii nr.50/1991, republicatd, cu modificdrile si
completarile ulterioare.

SECTIUNEA 9. STRUCTURI PUBLICITARE ALE MUNICIPIULUI

Art.47.(1) Structurile publicitare ale municipiului sunt in forma cilindricd sau panouri in formd de
prisma triunghiulara.
(2) Structurile sunt destinate afisajului cu exceptia afigajului electoral.
Art.48.(1) Structurile publicitare se exploateaza in regim de taxare, asociere, inchiriere, parteneriat.



(2) Asocierea, inchirierea, parteneriatul se decid de consiliul local, prin hotarare.
Art.49. Structurile in formd cilindricd se autorizeazd in baza Legii nr.50/1991, republicatd, cu
modificdrile si completdrile ulterioare. iar panourile in forma de prismd triunghiulard se amplaseaza cu
acordul primarului si avizul Arhitectului Sef.

CAP.V. PUBLICITATEA DE PROMOVARE REALIZATA PRIN MIJLOACE SONORE, PE
AUTOVEHICULE, AERIAN SI ALTE MODALITATI SIMILARE

Art.50. Formele de publicitate reglementate in prezentul capitol se realizeaza cu acordul primarului
si avizul Arhitectului Sef.
Art.51. Suprafata de publicitate amplasata pe un vehicul este de max.16 mp.
Art.52.(1) Stationarea si parcarea vehiculelor special echipate pentru publicitate, pe drumurile
publice, este interzisa.
(2) Vehiculele special echipate pentru publicitate nu pot circula in convoi mai mare de doud
masini, cu exceptia manifestarilor speciale cu avizul primarului.
(3) Viteza vehiculelor la care se face referire in prezentul articol nu poate fi mai mare decat
jumatate din viteza admisibila pe tronsonul de strada.
Art.53. Toate formele de publicitate pot fi exercitate doar dupa achitarea taxelor prevazute in
hotdrare de consiliu.

CAP.VI. TAXE

Art.54. Activitatea de publicitate se poate desfasura doar dupa achitarea taxelor astfel cum sunt
stabilite anual, prin hotdrére a consiliului local.

CAP.VII. NORME PRIVIND MESAJUL PUBLICITAR

Art.55. Publicitatea stradald la bauturi spirtoase, astfel cum sunt definite in Ordinul nr.268/441/117
din 10.04.2003 publicat in Monitorul Oficial nr.573/2003 si la tutun si produse din tutun este interzisa.
Art.56.(1) Publicitatea prin care se promoveazd imagini care prin semnificatia lor aduc ofensa la
pudoare este interzisa.
(2) Prevederile alin.(1) sunt aplicabile si imaginilor tiparite pe diferite publicatii afisate n
chioscurile, standurile de difuzare a presei.

CAP.VIII.SANCTIUNI

Art.57. Solicitantii autorizarii sau avizarii unei forme de activitate publicitard au obligatia prealabild
sa facd cunoscut emitentului autorizatiei/avizului continutul mesajului publicitar.

Art.58. Amplasarea fara autorizatie de construire a structurilor publicitare pentru care este
obligatorie autorizarea se sanctioneaza conform Legii nr.50/1991, republicatd, cu modificarile si
completarile ulterioare.

Art.59. Amplasarea fdra avizul Arhitectului Sef a structurilor publicitare reglementate la art.30, teza
ultimad si art.41, constituie contraventie si se sanctioneaza cu amendd de la 500 RON la 1000 RON .

Art.60. Afisarea unui alt mesaj publicitar decat cel avizat potrivit prevederilor art.57 sau in alte locuri
decat cele autorizate constituie contraventie si se sanctioneaza cu amenda de la 800 RON la 1400 RON .

Art.61. Dispozitiile prezentului capitol se completeaza cu dispozitiile Codului Fiscal, ale celorlalte acte
normative enumerate in preambul, precum si cu cele ale Ordonantei Guvernului nr.2/2001 privind
regimul juridic al contraventjilor.

Art.62. Constatarea contraventiilor si aplicarea sanctiunilor se face de cdtre agentii constatatori,
imputerniciti ai primarului.

Art.63.(1) Contravenientii beneficiazd de posibilitatea achitdrii a jumatate din minim in termen de
48 de ore de la comunicarea Procesului-verbal de contraventie.

(2) Tmpotriva Procesului-verbal de contraventie se poate depune plangere la sediul
emitentului, in termen de 15 zile de la comunicare, aplicandu-se in acest sens, prevederile O.G. nr.
2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor, aprobatd cu modificari prin Legea nr. 180/2002, cu
modificdrile si completdrile ulterioare.



(3) Modelul procesului-verbal de contraventie este cel prezentat in anexa nr. 1 la prezentul
Regulament.
(4) Modelul avizului emis de Arhitectul sef este prevazut in anexa nr.2.

PRESEDINTE DE SEDINTA SECRETAR
Tusz Francisc Doina Paul



PROCES VERBAL

de constatare si sanctionare a contraventiilor l1a Hotirarea Consiliului Local al Municipiului Arad nr. /
incheiat astizi, ziva , luna , anul , ora , In  municipiul Arad, respectiv in locatia
Subsemnatul , avand functia de , Tn cadrul ,
posesor al B.L./C.I. seria , nr. in calitate de Tmputernicit al Primarului Municipiului Arad, in temeiul Dispozitiei
nr. din , posesor al legitimatiei nr. , eliberata de Primaria Municipiului Arad,
Am constatat ci: * numitul(a) , cu domiciliul Tn localitatea ,
judetul , Str. , nr. , bl , SC. ,et._ ,ap. _, CNP
posesor al BI/Cl/Pasaport seria , Ir. , eliberat(a) de Politia(Tara) , la data de ,
in calitate de al persoanei juridice , cu sediul n localitatea
, judetul , Str. , nr. , bl. ,sc. ,et.  ,ap. , numarul
de fnregistrare la ORC cu CUIL , atribut fiscal , Treprezentati de
avand functia de , sau
* persoana juridica , cu sediul Tn , Str. ,nr. , bl. ,
sc. ___,ap. ___ , jud. , inmatriculatda la ORC sub nr. , avand CUI
, atribut fiscal , reprezentatd de avand functia de a savarsit

urmitoarele fapte:

Faptele de mai sus constituie contraventii prevazute la: 1. art. , 2. art. ; 3. art. din HCLM nr.
/ ;
Fata de contraventiile constatate se aplicd urmitoarele sanctiuni:
A. Contravenientul , se amendeazi cu
1. lei conf. art. din HCLM nr. / ,
2. lei conf. art. din ,
3. lei conf. art. din
in suma totala de lei. ( ).

in situatia in care contravenientul nu va achita amenda in termen de 15 zile de la data comunicarii procesului verbal, se va proceda, in
conditiile legii, la executare silita. Conform prevederilor legale, contravenientul poate achita in cel mult 48 de ore de la data comunicarii prezentului
proces verbal, jumatate din minimul amenzii prevazute de dispozitia legalda pentru fapta (ele) sdvarsita (e) , care este de

Am luat la cunostinta.

Semnitura
B. Alte mentiuni: Contravenientul nu a formulat/a formulat urmatoarele obiectiuni:
Impotriva procesului verbal, conf. art. din Hotararea Consiliului Local al Municipiului Arad nr. , Se poate

face plangere in termen de 15 zile de la data inmandrii sau comunicarii acestuia. Plangerea, insotitd de copia de pe procesul verbal de constatare a
contraventiei, se depune la Primaria Municipiului Arad (registratura, camera nr. 5), loc. Arad, Bd. Revolutiei, nr. 75.

C. Martori: Subsemnatul (a) , In calitate de martor, domiciliat n ,
str, nr, , bl sc. , et , ap.__, posesor a BI/CI, seria , nr. , eliberat de
Politia , la data de , CNP , declar c¢cda numitul

nu a semnat procesul verbal pentru ca

D. instiintare de plati:

e Contravenientul urmeazi sia achite suma totala de lei, la casieria Directiei Venituri din cadrul Primiriei
Municipiului Arad sau in contul RO29TREZ02121220203XXXXX, in termen de 15 zile de la data instiintirii/comunicarii prezentului
proces verbal.

e Contravenientul are obligatia sa predea copia chitantei in termen de 15 zile de la data comunicarii prezentului proces verbal la Primiria
Municipiului Arad cu sediul in municipiul Arad, B-dul Revolutiei nr. 75, judetul Arad, cod postal 310130, telefon 0257-281850.

e Daci contravenientul nu achitd amenda in termen de 15 zile de la data comunicirii procesului verbal, se va proceda, in conditiile legii, la
executare silita.

Contravenientului i s-a adus la cunostinta ca are dreptul si facd obiectiuni cu privire la continutul procesului verbal la capitolul ”Alte
mentiuni”.

Prezentul proces verbal s-a intocmit in 3 exemplare, contindnd si ,, Instiintarea de plata” din care unul s-a inmanat azi
sau se va comunica contravenientului in cel mult o luna de la data incheierii.



Agenti constatatori, Contravenient,

Am primit un exemplar

Numele si prenumele Numele si prenumele
Semndtura Semndtura
Martor,

Numele si prenumele

Semnatura




FORMULAR DE ACORD PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA

PRIMARIA ARAD
ARHITECT SEF

AVIZ nr....cooeveee. ... din................ 2006
In urma cereri adresate de avand
C.N.P. [ C.U.l ,cu domiciliul/sediul
n , Strada , nr. , blocul ,
scara , apart. , judetul/sectorul , telefon/fax
,e-mail reprezentat
prin ,
Tn conformitate cu HCLM nr. din se avizeaza
Pe imobilul situat in Arad str. nr. C.F.
Publicitatea incepe cu data de pana la data
de
Beneficiarul publicitatii este
/ , cu domiciliul/sediul  in
, Strada , nr. , blocul , scara
, apart. , judetul/sectorul

Nerespectarea prezentului aviz
Consiliului Local al Municipiului Arad nr.

se sanctioneaza conform prevederilor Hotararii
din

PRIMAR,

FORMULAR DE CERERE PENTRU
TEMPORARA

ARHITECT SEF,

EMITEREA ACORDULUI DE PUBLICITATE



CERERE
Pentru emiterea acordului de publicitate temporara

Subsemnatul C.N.P.
C.U.L cu domiciliul/sediu , localitatea
sectorul cod postal strada
nr. bloc sc ap.__, telefon/fax
e-malil , In calitate de ,

ACORDULUI PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA

Pentru amplasarea :

et

n data de

Q)

incepand cu data de n

o
a»

Anexez urmatoarele :

Data Semnatura ,




PRIMARIA MUNICIPIULUI ARAD

EXPUNERE DE MOTIVE

Nr. 26448/7.03.2006

Expansiunea domeniului publicitar, care reflecta intr-un fel dezvoltarea economicd, se
realizeazd si prin intermediul publicitatii stradale cu impact asupra imaginii intregului oras.
Gestionarea imaginii oragului este obligativitatea municipalitatii care trebuie sd tind cont atat de
interesul public cat si de cel privat.

Avand in vedere interesul si obligatia administratiei publice locale de a aduce reglementari
cat mai eficiente in domeniile cu aplicabilitate in zona publica, faptul ca publicitatea reprezinta un
astfel de obiectiv, propun adoptarea proiectului de hotdrare privind “Regulamentul privind
publicitatea, reclama si afisajul in municipiul Arad”.

PRIMAR
Gheorghe Falca



PRIMARIA MUNICIPIULUI ARAD
SECRETAR

ARHITECT SEF

SERVICIUL JURIDIC, CONTENCIOS
Nr. 26448/7.03.2006

RAPORT

Obiect : proiectul de hotarare privind publicitatea, reclama si afisajul in municipiului Arad

Potrivit prevederilor legale — Hotararea Guvernului nr.955/2004 , activitatea de publicitate,
care poate fi desfasurata de orice persoana fizica sau persoana juridica se realizeaza cu respectarea
regulamentelor locale.

Consiliul Local al Municipiului Arad a adoptat in anul 2001 hotérarile nr. 147, 255 si 362,
iar in anul 2002 hotararea nr.377 prin care s-a urmarit reglementarea acestui domeniu. Inca din anul
2002 se impunea unificarea dispozitiilor referitoare la publicitate, dinamica domeniului facand insa
dificild aceasta misiune.

Tn prezent se propune consiliului local, prin proiectul prezentat , adoptarea unei hotarari care
inglobeaza toate normele locale in materie de publicitate.

Structural, Regulamentul contine capitole referitoare la dispozitii generale, conditii de
exercitare a activitatii de publicitate, norme privind stabilirea amplasamentelor, reguli §i proceduri
specifice de autorizare, norme privind publicitatea de promovare prin alte mijloace decat cele
obignuite ( panouri, afise, etc.), norme privind mesajul publicitar.

Spre deosebire de reglementarile anterioare, prezentul Regulament stabileste :

- modalitatile de realizare a publicitatii in extravilanul municipiului

- conditii limita de realizare a publicitatii in intravilan, amplasarea panourilor publicitare

nemaifiind posibila decat in locurile special destinate de consiliu

- restrictii privind realizarea publicitatii in zona protejatd a orasului

- modalitdtile in care se poate realiza afisajul

- obligativitatea de a utiliza anumite structuri publicitare, si altele

Scopul urmarit este acela de a contracara agresiunea vizuala determinatd de o publicitate
necontrolatd, tocmai datoritd faptului ca lipseste parghia de control. Spre exemplu, in prezent nu se
poate respinge o documentatie depusa pentru autorizarea unei firme supradimensionate si care, prin
amplasare, acopera ornamentele arhitecturale ale unei cladiri monument istoric pentru cd normele
existente nu reglementeaza o astfel de situatie, asa incat, conform principiului ,,ce nu este interzis
este permis”, serviciul de specialitate emite autorizatia conform proiectului depus.

Regulamentul oferd instrumentele de control emitentului autorizatiei privind publicitatea, aga
fel incat toate solicitdrile pietei sa poata fi aduse la un numitor comun, sd poata fi respinse, cand este
cazul sau indreptate spre ceea ce poate fi admis pentru ca in cele din urma atat solicitantul cat si
administratia s isi realizeze obiectivele.

Din punct de vedere legal, regulamentul a fost elaborat n considerarea actelor normative :

- Legea nr.50/1991 republicata privind autorizarea executdrii constructiilor si unele masuri pentru
realizarea locuintelor

- Legea nr.148/2000 privind publicitatea

- Ordonanta Guvernului nr.90/2004 pentru completarea Legii nr.148/2000 privind publicitatea

- Legea nr.422/2001 privind protejarea monumentelor istorice



- Ordinul nr.571/1997 pentru aprobarea Normelor tehnice privind proiectarea si amplasarea
constructiilor, instalatiilor i panourilor publicitare in zona drumurilor

- Ordonanta Guvernului nr.21/1992 privind protectia consumatorilor

- Legea nr.571/2003 privind Codul fiscal

- Legea nr.457/2004 privind publicitatea si sponsorizarea pentru produsele din tutun

- Legea nr.196/2003 privind prevenirea si combaterea pornografiei

- Ordinul nr. 268/441/117/2003 pentru aprobarea Normelor privind definirea, descrierea si
prezentarea bauturilor spirtoase

- Ordonanta Guvernului nr.2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor aprobata prin Legea
nr.180/2002

- Hotararea Guvernului nr. 955/2004 pentru aprobarea reglementarilor-cadru de aplicare a
Ordonantei Guvernului nr. 71/2002 privind organizarea si functionarea serviciilor publice de
administrare a domeniului public si privat de interes local

Fiecare dintre acestea contine referiri cu privire la publicitatea stradald si nu numai si la
faptul ca aceasta se desfagoara functie de si in conditiile reglementarilor locale.

Aspectul coercitiv este tratat in Regulament in masura in care faptele care constituie
contraventie nu se regasesc reglementate in actele normative specifice, ca de exmplu Legea
nr.50/1991 republicata, cu cea mai mare aplicabilitate in materie.

Fata de cele aratate, consideram oportuna si legala adoptarea hotararii privind publicitatea,
reclama si afigajul in municipiul Arad.

SECRETAR ARHITECT SEF SEF SERVICIU

Doina Paul Emilian Sorin Ciurariu Sorin Contras



